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- ZHIPLAN

* .00 -10.40
» Pause
*11.00 — 12.00
» Mittag

* 13.00 - 15.00
* Pause
1520 -1/.00







WAS IST ONLINE MARKETING

Online Marketing beschreibt Marketingaktivitaten, die im

Internet umgesetzt werden. Aufgrund der Digitalisierung

gewinnt diese Strategie iImmer welter an Wert. Das Online

Marketing unterscheidet sich vom Offline Marketing und
st unter anderem Iin Bereiche wie E-Mail Marketing,
Suchmaschinenmarketing, Affiliate Marketing,

Influencer Marketing, Programmatic Advertising,
Social Media Marketing und viele mehr aufgeteillt.

Quelle: https.//onlinemarketing.de/lexikon/definition-online-marketing
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Homepage Webshop e-learning Facebook
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INHALTE DES KURSES

» Soclal Media Marketing Basics: Facebook, Instagram
» Regionale Werbeanzelige erstellen

» Corporate Design/ Branding Basics: CANVA

e QR- Code erstellen CANVA
o \X/ebauftritt Basics

» Search Engine Marketing: Begriffsabgrenzung
« Weiltere nutzliche Online Marketing Tools
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Quelle: https.//www.broadbandsearch.net/blog/average-daily-time-on-social-media

1 Years, 8 Months

Doing Housework

1 Years, 11 Months

Socializing

2 Years, 2 Months
Shopping

3 Years, 7 Months

Eating & Drinking

6 Years, 8 Months

Using Social Media

8 Years, 4 Months

Watching TV

26 Years, 5 Months

Sleeping

72 Jahre (WHO)
Ab 10 Jahren

3 462 390 Minuten
6 Jahre 8 Monate




ANTEIL DER MONTALICHEN NUTZUNG DURCH INTERNETNUTZER ZWISCHEN 16 UND 64 JAHREN

81,6%
65,3%
53.4%

45,7%
29,4%

21,5%
21,1%
20,8%
20,8%
20,4%
19,1%
19,0%
14,7%
12,7%

12,4%

N Meta




1,8 Millionen Leser’innen
23,9 % der Bevolkerung

5.3 Millionen Nutzer’innen KLEINE
59% der Bevolkerung ZEITUNG

752.000 Leser’innen
9,9 % der Bevolkerung

Quelle: https.//www.wienerzeitung.at/nachrichten/kultur/medien/2124464-Media-Analyse-2020-21- Tageszeitungen-erreichten-rund-43-Millionen-Leser.html



« Kommunikationskanal

Community Building
Angebote - Aktionen - Neuigkeiten bekannt machen

Prasent bleiben

Neukunden gewinnen




FACEBOOK VS INSTAGRAM
ﬂ O\ Meta

» klickbare Links

* Videolange beliebig

« Stories (24h) moglich aber
nicht so beliebt

* |Interaktionsmoglichkeiten
(Teilen, Unterschiedliche
Reaktionen)

« Werbeanzeigen

keine klickbaren Links auBBer in Bio (linktr.ee)
Hashtags -> "Neue Reichwelte”

Videolange max. 1 Minute (ausser IGTV)
Stories (24h) beliebter
Interaktionsmoglichkeiten (Like)
Werbeanzeigen uber Facebook
Werbekonto

Bildqualitat essentiell



Privataccount (Profil) Firmenaccount (Seite)

. keine Werbung » Beitrage planen (Meta Business Suite)
» Freundschaftsanfragen * Veranstaltungen
* Vorraussetzung um * Werbung

Firmenaccount zu erstellen » keine Freundschafts-anfragen



FACEBOOK ACCOUNT

 Eine Facebook-Selte erstellen
» Fotos hinzufugen

* Fugen Sie eine kurze Beschreibung hinzu

e Erstellen Sie einen Benutzernamen fur lhre Seite
e Seitenrollen einrichten

» Passen Sie Ihre Benachrichtigungen an

» Hinzufugen eines Seiten-CTAsS



FACEBOOK ACCOUNT

1. EIne Facebook-Seilte erstellen

https:/ / www.facebook.com/ pages/ create/

Wir empfehlen, den Namen fur lhre Seite mit Bedacht zu wahlen.

Seiteninformationen

e (erforderic ~acebook lasst in den meisten Fallen nachtragliche
Namensanderungen zu, aber das kann ein schwieriger und
langwieriger Prozess sein.

Kategorie (erforde

Falls du das noch nicht getan hast, wirst du an dieser Stelle

- aufgefordert, dich bei Facebook anzumelden. Du musst Seiten
uber dein personliches Facebook-Konto erstellen und verwalten;
deine personlichen Informationen werden jedoch nicht auf der Seite

angezeigt, wenn du sie nicht hinzufugst.


https://www.facebook.com/pages/create/

2. Fotos hinzufugen

Titelbild
empfohlen 820 x
312 px JPG od
PNG max 100KB

GAUBE® KOSMETIK since 1987
(33 Bearbeiten

Profilbild Gaube Kosmetik
empfohlen @gaubekosmetik - ¥ 4,8 (78 Bewertungen) - z A
800 X 800 px # . Jetzt buchen” bearbeiten

=3 Bildung

JPG od PNG



2. Fotos hinzufugen

Permanent-Perfection N-lreland
12. Februar - &

Lip Blush Colour Boost after 3 years!

This Beautiful lady started this colour infusion preferrning not to use li
fillert!

Perfect Enhancement
Tiny bit of bruising visible - this will disperse after 2 days!
| strive to create realistic effects with all my work.... Mehr anzeigen

x

L-_' . Nina Kosmetik & Permanent ist hier: Nina Kosmetik &
"5 Permanent.
7. Februar - Figen, Tirol - &

..It's time to glow...



3. Fugen Sie eine kurze Beschrelbung hinzu

Fugen Sie ein bis zwei Satze (oder
Beschreibung maximal 255 Zeichen) uber lhr
Unternehmen hinzu. Diese
Beschreibung erscheint sowohl auf
Ihrer Seite als auch in den
Suchergebnissen, also halten Sie sie
kurz und bundig. Aber scheuen Sie sich

Erkldre, was dein Unternehmen tut, welche nicht, ein wenig von der Personlichkeit

[henstleistungen du anbietest oder welchen Zweck deine Ihrer Marke zu zeigen!
serte erfallt,

Maximale feichenanzahl: 255




4. Erstellen Sie einen Benutzernamen fur lhre Selte

Mame

Gaube Kosmetik

Benutzername o
gau beknsmetiH

\. J
Es ist einfacher fur andere Personen deine Seite in der Suche zu finden, wenn Sie einen eindeutigen

Benutzernamen hat. Seiten mit Benutzernamen kénnen auch benutzerdefinierte URLs erstellen, tiber die
Personen die Seite besuchen und ihr eine Nachricht senden kénnen.

Wenn wir gaubekosmetik als Benutzernamen wahlen, konnen die Leute
automatisch unsere Seite unter fb.me/ gaubekosmetik besuchen oder uns
Nachrichten unter m.me/ gaubekosmetik schicken.

-> Chatfunktion uberall wo man links posten kann




5. Seltenrollen einrichten

Seite verwalten |
Gaube Kosmetik -
G . . &« MNeue Person hinzufiigen X
<« Neue Person hinzufligen X g
= Hervorheben

o O Facebook durchsuchen

A Startseite Wer soll Facebook-Zugriff auf diese Seite haben?
Einstellungen » Neue Ssitsnversion Mit Facebook-Zugriff kann Gitti Gaube Folgendes
Neue Seitenversion . Q Gitti Gaub = verwalten:

Content
Gitti Gaube Beitrage, Stories und andere Elemente im Mamen der Seite erstellen,

verwalten oder 1&schen.

T Ad Center ® Seitenqualitit
@ Werbeanzeigen erstellen Erweitertes M . Machrichten
- we Erweitertes Messaging Citti Gaube Sende und beantworte Nachrichten als diese Seite.
# Automatisierte Anzeigen erstellen Q Wahlwerbung bzw. Werbung zu ) )

) politisch oder gesellschaftlich Com munltfl'r'l"terakhﬂne"
Beitrag bewerben relevanten Themen ] Kommentare dberprifen und darauf antworten, unerwinschie Kommentare

_— entfernen sowie Aktivititen melden.

Instagram-Beitrag bewerben o Facebook-Abzeichen Gitti Gaube
© WhatsA eniiof Werbeanzeigen

a verkniipfen

PP P d Werbeanzeigen fir die Seite erstellen, verwalten und ldschen,

f=] Beitragsoptionen

Brigitte Gaube Insights

Die Performance der Seite, ihrer Inhalte und Werbeanzeigen einsshen.

e

033

Brigitte Gaubatz A Dieser Person die uneingeschrankte Kontrolle geben
Jeder mit uneingeschrankter Kontrolle ist berechtigt, anderen
Mutzern Zugriff auf die Seite zu erteilen, andere Personen
(auch dich selbst) zu entfernen und die Seite zu [Gschen.

Zugriff gewsdhren

F]

Brigitte Gaubatz




6. Benachrichtigungen anpassen

m Alle Tools

©

@ Gaube Kosmetik v i

00 Meta )
Business Suite

Erstellen
] Beitrag

4) Story

‘n‘ Startseite

' Werbeanzeige

!:,3 Benachrichtigungen *

D Postfach .

E_] Beitrdge und Stories

E Commerce 2
@ Planer

' Werbeanzeigen

D[ﬂ Insights

— Alle Tools

Durchsuche alle Tools anhan...

Mit Zielgruppe interagieren

=)

=)

Beitrage und Stories

Plane, veroffentliche und verwalte Beitrdage und Stories, erstelle
Beitragsentwrfe und greife auf Facebook-Fotos zu.

Business Feed

Lass dir von Professionals wie dir zeigen, wie du deine
Zielgruppe zu Interaktionen anregen kannst, indem du ihnen
folgst und dich mit ihnen austauscht.

Planer

Erstelle, plane und verwalte deinen Content und lege so einen
Zeitplan fur dein Marketing fest.

Postfach

Auf Machrichten und Kommentare antworten, automatische
Antworten einrichten und Unterhaltungen zuweisen

Werbung

2

Events Manager [

Verknipfe die Daten von deiner Website, App oder deinem
Store, um einen tieferen Einblick in Kundenhandlungen zu
erhalten.

Instant-Formulare

Verwalte Formulare und verbinde deine CRM-Software fir Lead
Ads.

Werbeanzeigen

Erstelle, verwalte und erfasse die Performance deiner
Werbeanzeigen fiir deine Facebook-Seite und dein verbundenes
Instagram-Konto.

Werbeanzeigenmanager [~

Erstelle, verwalte und erfasse die Performance deiner
Kampagnen, Anzeigengruppen und Anzeigen fiir dein
Werbekonto.

Zielgruppen [
Erstelle Custom Audiences, Lookalike Audiences oder
gespeicherte Zielgruppen fur deine Werbekampagnen.

Verwalten

B2 Abrechnung [~

@

©

I

Sieh dir den Zahlungsverlauf deiner Werbekonten an.

Business-Apps

Verbinde deine Facebook-Seite mit Apps, die dir helfen, dein
Unternehmen zu verwalten und dein Geschaft auszubauen.

Kontoqualitat [~

Venwalte Werbeanzeigen, die gegen unsere Werberichtlinien
verstofien und beantrage eine weitere Uberpriifung.

Seite ansehen [
Sieh dir an, wie deine Seite fir deine Zielgruppe aussieht.

Seiteneinstellungen [~

Verwalte Seitenrollen Instagram- und Whatilbp-Verbindungen

te verknipft

sind.

Analyse und Berichterstellung

Anzeigenberichte [

oll

Erstelle flexible Berichte, um die Performance von
Werbeanzeigen zu analysieren und zu optimieren.

Insights

Erhalte Informationen zu deiner Zielgruppe, z. B. Angaben zu
Alter und Standort, und verschaffe dir schnell einen Uberblick
dartber, welche deiner Inhalte am besten performen, und mehr.

Verkauf von Produkten und Services

2

Commerce [
Venwalte deinen Bestand und deine Verkaufe auf Facebook und
Instagram.

Dienstleistungen
Liste Services auf deiner Facebook-Seite auf, damit Besucher

wiccan wae dein | Intarnahmean 711 hiatan hat




Benachrichtigungseinstellungen

Facebook kann dir unabhdngig von deinen bevorzugten Benachrichtigungseinstellungen weiterhin
wichtige Benachrichtigungen zu deinem Konto und deinen Inhalten senden.

Welche Benachrichtigungen méchtest du erhalten?

® Markierungen
Mur in der App

i
o Q, Facebook durchsuchen £ Erinnerungen 5

Mur in der App

EI Weitere Aktivitaten zu deiner Seite

Einstellungen Nur i der App v
ane GrUuppen
'9 Gaube Kosmetik T owurin der App ¥
Privatsph3 (3 Videos 5
- rnva P dare Murin der App
o Neue Seitenversion i) Veranstaltungen -
Mur in der App
_ Benachrichtigungen = stages 5
Mur in der App
VETENLUE RO
[E] Seiten und Profile, die du verwaltest -
Mur in der App
L] . " . .
- Suppurt—Pnsﬁach i Seiten und Profile, denen deine Seite folgt -
: Mur in der App
* Videos Q) Spendenaktionen und Krisensituationen o
Mur in der App
.E. Wahlerinnerungen o
Mur in der App
@ Facebook-App-Machrichten o

Mur in der App

Weitere Benachrichtigungen
Mur in der App

S0 erhiltst du Benachrichtigungen

El Browser b

E-Mail
Keine Angabe » Flge eine E-Mail-Adresse hinzu



'CTA (Call to Action) HINZUFUGEN

Beitrage

Info

Mentions

Gaube Kosmetik

8.065 ,Gefillt mir"-Angaben « 8.051 Follower

o805 BB ot st

GAUBE® KOSMETIK since 1987

@ Titelbild bearbeiten

Bewertungen Follower Fotos Mehr = -

Wahle eine Option aus

Informiere andere dariber, wie sie mit dir in Kontakt treten kéinnen,
indem du den Action-Button oben auf deiner Seite personalisierst.

Erleichtere es anderen, dich zu unterstiitzen
Jetzt buchen

O

- Verknipfe ein Termimvenwaltungs-Tool, damit Personen Termine

verginbaren kSnnen

/¥ Registrieren
I s Offnet eine Website mit sinem Registrisrungsformular
in Story posten
¥ ‘H‘ﬂl Bestellung aufgeben
T Is Offnet eine Website fir ein Restaurant
ools ansehen
Shop ansehen

Wiahle auz, wo Perzonen deine Produkes finden kinnen

% Tickets

Adim.a.u“nn Ham{t'n Wihle aus. wo Interessenten Tickets bekommen

Bring andere dazu, Kontakt mit dir aufzunehmen
{~) Nachricht senden

Starwet einen Chat im Facebook Meszenger

Story-Archiv

@ WhatsApp-Nachricht senden
Startet ginen Chat Ober WhatsApp

Aktivititenprotokoll

R, Jetzt anrufen

seit'n. UM M’rthmnﬂﬂ{nsteﬂunwn Startet einen Telefonanruf
[ E-Mail senden

Freunde einladen Sende eine E-Mail

/&~ Kontaktiere uns
zuf ﬂa“iﬁtmﬂ stﬂe‘ wechseln Offnet eine Website mit Kontaktinformationen

Verlinke zu deiner Gruppe oder App

@ Mehr dazu
Offnet sine Website

Rundgang beginnen

Zurtick

Cl@l Ol O

Ol ol Ol O O

O

= Jetzt anrufen X
Unter welcher Telefonnummer bist du am besten zu erreichen?
Handymummer
AT~ | g6a 1234567 @
“ Mehr dazu X

Wo finden Interessenten weitere Informationen?

Website
https://www.gaube-kosmetik.com/] @

« H&ufig gestellte Fragen X

Schlage Fragen vor, die Personen zu Beginn eines Chats mit deiner Seite
stellen kénnen. Lege anschlieBend autornatische Antworten fir diese Fragen
fest.

Frage Nr. 1 x

Frage
Kann ich mit jemandem chatten?

Automatisierte Antwort {optional)

Danke fir deine Kontaktaufnahme. Wir haben deine Nachricht
erhalten und freuen uns, dass du uns kontaktiert hast.

+ Frage hinzufiigen




FB - Algorithmus

O
+r—\

SEITENLIKES/ FOLLOWER

Ein "Seitenlike” bedeutet, dass ein
Nutzer die Hand hebt und sich
bewusst dafur entscheidet, Updates FREUN DE
lhres Unternehmens in seinem —_—
News Feed zu sehen.

KUNDEN [



O
_I_m

- Werbeanzeigen
- Folge uns auch auf Facebook

- Nach der Behandlung
- Be1 Kundenkontakt




Buyer Personas sind fiktive, verallgemeinerte Darstellungen lhres idealen Kunden, die Ihnen helfen, lhre (reale) Zielgruppe besser
zu verstehen. Ganz gleich, ob Sie im Marketing, im Vertrieb, in der Produktentwicklung oder im Dienstleistungsbereich tatig sind,
mit Buyer Personas konnen Sie |lhre Inhalte, |hr Produkt oder |hr Verhalten so anpassen, dass Sie lhren Zielkunden besser
kennenlernen.

Das Gleiche gilt fur Facebook. Wenn Sie die Herausforderungen und Ziele lhrer Persona verstehen, konnen Sie bestimmen,
welche Inhalte am besten zu posten sind, und die Positionierung entsprechend anpassen.

Dann werfen Sie einen Blick auf Ihre Konkurrenten. Untersuchen Sie deren Facebook-Seiten und bewerten Sie sie anhand einiger
Schlusselfaktoren:

Visuelle Qualitat

Haufigkeit der Beitrage

Inhaltliche Mischung

Engagement fur Beitrage (Likes, Kommentare und Shares)
Reaktionszeit und Qualitat des Unternehmens



META BUSINESS SUITE

0 Meta )
Business Suite

"'é?

Gaube Kosmetik b4

@ Benachrichtigungen

INNOVATION.
MEETS =-

D Postfach I I 2‘ \DI | |O N
H) content GAUBE® KOSMETIK since 1987
@ Planer

1 Werbeanzeigen Gaube Kosmetik

0 IB_] Facebook-5eite verwalten | Instagram-Profil anseher
B Beitrag erstellen = Anzeige erstellen Mehr =

To-do-Liste

IJDD Insights

— Alle Tools

Terminanfragen v

Kommentare A

Deinen Marketing-Content verwalten

stehenden Beitrage, Stories und Anzeigen an und plane deinen Content im Vioraus.

 Verbinde dich mit mehr Nutzern

https.//www.facebook.com/busi

Die Meta Business Suite ist die zentrale Anlaufstelle fir die Verwaltung ness/tools/meta-business-suite
deiner Marketing- und Werbeaktivitaten auf Facebook und Instagram. Sie

vereint Tools, die dir dabei helfen, Uber alle Apps mit deinen Kund’innen in

Kontakt zu treten und bessere Geschaftsergebnisse zu erzielen.


https://www.facebook.com/business/tools/meta-business-suite
https://www.facebook.com/business/tools/meta-business-suite

FACEBOOK ACCOUNT

Social Media-Inhalte im Vorfeld Planen

Social-Media-Manager jonglieren tagtaglich mit vielen Aufgaben: Inhalte auf mehreren
Kanalen posten, auf Kommentare reagieren, Erwahnungen lhrer Marke uberwachen, sich
uber aktuelle Trends informieren. Das Letzte, was Sie wollen, ist, zwel Minuten vor [hrem 9O-
Uhr-Termin noch einen Beitrag zu finden, den Sie veroffentlichen konnen.

Wie schaffen es Social-Media-Manager, mit all diesen Beitragen, die sie veroffentlichen
mussen, Schritt zu halten? Indem sie einen Kalender fur Social Media-Inhalte verwenden.

Wie d
Tabel

er Name schon sagt, handelt es sich bel einem Kalender fur soziale Medien um eine
e, in der Sie die Beitrage im Voraus aufschreiben und fur bestimmte Zeiten einplanen.

Ein In

naltskalender hilft Ihnen nicht nur dabei. den Uberblick Uber die Links zu behalten,

sondern erleichtert auch die Bewertung der Gesamtmischung aus Format und Thema, die
Sie veroffentlichen.



Posts vorausplanen (FBund Insta)

Gaube Kosmetik

Professional-Dashboard

0 Q, Facebook durchsuchen

) & (bersicht
Seite verwalten D . .
{3 Startseite m MEt‘u i
G Caube Kocmetic . Business Suite
-+ Deine Seite
= Beitrdge
= Hervorheben # Zielgruppe

@ Gaube Kosmetik v

‘n‘ Startseite

Zielgruppe vergroBern

ﬁ Startseite ) Ad Center

& Lade Freunde ein, dir zu folgen

Professionelle Tools ~

Professional-Dashboard

Deine Tools

) !:,’5 Benachrichtigungen *

] Veranstaltungen

. (1) Seitenzugriff
@] Insights () Postfach .

(Z) Messaging-Einstellungen

Ad Center

¢ Verkniipfte Konten

E_] Beitrdge und Stories

€ Top-Fans

Werbeanzeigen erstellen
&) Business-Apps

p]
Tool-Empfehlungen ~ E CDITI merce [-_J

=} Moderation Assist

Automatisierte Anzeigen erstellen

Beitrag bewerben ¢ Kostenpflichtige

Onlineveranstaltungen

Instagram-Beitrag bewerben

£+ MNonprofit Manager

' Werbeanzeigen

Beitragsoptionen Fe und Tipps - D[ﬂ Insights

~

© © @ ¥ ¥ N 14

(D Verhilf deiner Seite zum Erfolg

O Leitfaden fiir neue Seiten — Al IE TODIS

(%) Hilfebereich fiir Unternehmen

Planer

Erstelle, plane und verwalte deinen Content und lege so einen Zeitplan fiir dein Marketing fest.

Woche Monat

Sonntag

28
O 11:28

O 11:28

QO 17:44

0 17:44

B 11:15

B8 11:20

25

<

Montag

29

B8 16:21

B 16:26

B 13:20

B 13:20

26

Heute

0

Dienstag

30

B 09:32

& 09:32

+ 10 weitere

6

13

& 10:03

B 16:16

+ 1 weitere

20

8 14:19

B8 1419

+ 2 weitere

27

Donnerstag

September 2022
Mittwoch
3 1
O 17:17 @
O 1717 (£)
7 8
D 14:55 @ © 1554
) 14:55 6 1554
+ 2 weitere + 3 weitere
14 15
& 10:07 6 81919
B 10:07 B 19:19
21 22
B 12:03 @ & 1001
B 12:03 6 1006
+ 4 weitere
28 29

Freitag

16
O 1:51

O 11:51

23
B8 10:00
B 10:04
+ 6 weitere

30

Samstag

3

© 05:03
¢ 05:03
+ 3 weitere

10

17

24

& 10:00

B8 10:01

Content-Art: Alle w Geteilt auf:

Beitragsentwiirfe

Keine Beitragsentwiirfe
Du hast noch keine Beitragsentwiirfe
verfasst.

(& Beitrag erstellen



Posts vorausplanen (FBund Insta)

Neuer Beitrag

Auf Facebook und Instagram verdffentlichen

o )
@0 Gaube Kosmetik

v .
@@ gaube _kosmetik

In Facebook-Gruppen versffentlichen Weitere Gruppen ansehen

0 Seminare - Vortrage - Workshops
0 Offentliche Gruppe = 15982 Mitglieder

Text

# 0O

Medien

Teile Fotos oder ein Video. Ein Instagram-Beitrag darf nicht mehr als 10
Fotos beinhalten.

Foto hinzuftigen B Video hinzufligen w
‘V Vorlage verwenden

Standort - Optional

Facebook Instagram 50

Passe deinen Facebook-Beitrag an
Diese Funktionen und dieser Text werden nur in
deinem Beitrag im Facebook News Feed angezeigt.

Facebook-Text

# 0O

Call to Action

@  Nachrichten erhalten

Link-Vorschau - Optional @

Gib einen Link ein

@ Gefihl/Aktivitat hinzufigen

Spenden sammeln

Flige einen Button zu deinem Beitrag

= hin7i1 11m Snenden fiir eine

@  Beitrag bewerben

(® Desktop News Feed W

Vorschau nicht verflighar
Flge Medien oder Text zu deinem Beitrag hinzu, um far diesen eine
Vorschau zu sehen.

@ Zeiten mit hoher Aktivitat




Mame

Benutzername

Website

Steckbrief

gaube kosmetik
Profilbild andern

Gaube Kosmetik International ©

Anhand des Namens, unter dem man dich kennt, kdnnen andere
Personen dein Konto leichter finden. Verwende deshalb deinen
vollstdndigen Mamen, Spitznamen oder Geschaftsnamen.

Du kannst deinen Mamen nur zweimal innerhalb von 14 Tagen
dndemn.

gaube_kosmetik

In den meisten Fillen hast du noch weitere 14 Tage Zeit, um
deinen Benutzernamen zurick zu gaube_kosmetik zu dndern.
Mehr dazu

https://www.gaube-kosmetik.com/

Start your Beauty-career with Gaube
Kosmetik ® ![./]

= Permanent Make-up

= Microblading

= Lashes

= Microneedling

= BB-Glow

= Scalp / paraMED

Heute

* _proles33 folgt dir jetzt. 1 Std.

| ”’ kathi201279 folgt dir jetzt. 12 Std.

aesthetic.cosmetic

Qv

Gefillt 3 Mal
aesthetic.cosmetic Frithstiick bei zesthetic + cosmetic

FEED

Kontakt aufInstagram

BENACHRICHTIGUNGEN

Vorschlage fiir dich Alle ansehen
studionadinesuess o
Folgt dir e
design_current_

Folgen
Neu auf Instagram
. gesundheitspraxisisik
L Folgen
eylemisik_ ist Follower
krasnikowmargarita
: Folgen
grunwald_anna ist Follower
exuvianceexuviance
Folgen

esthetique_by _manuela und 10 weit...

VORSCHLAGE
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INSTAGRAM ACCOUNT

Nutzung von Instagram zum Vielleicht sind Sie auf Instagram Vielleicht mochten Sie Instagram
Teilen von Portfolio-Inhalten, einfach nur, um lhre Marke nutzen, um nutzergenerierte Inhalte
damit die Follower Ihr Produkt bekannt zu machen, indem Sie zu teilen, damit Ihre Follower sehen

(oder lhre Dienstleistung) in motivierende Zitate und konnen, wie |hr Produkt oder lhre

Aktion sehen konnen. lustige Bilder posten Dienstleistung von echten

Menschen genutzt wird.

2 0

OMG I'M IN LOVE | DON LIKE THIS MY BROWS

dea I', th Ey can lt WL MY A COLOR IT'S TOO DARK ARE FLAKING

break you.

MY BROWS ARE
MY BROWS THANK YOU! MY BROWS  pepceorspree e o

ARE GONE ARE COMING BACK UP. ANY UNEVENESS IS

CORRECTEDAND NOW
THEY ARE COMPLETE

You are a diamond




#permanentmakeup
8.918.474 Beitrage

f #permanentmakeup ’N

Neueste Beitréige Top—Beitréige

NEUE

C’Q‘C\ O OB ol co:s O oA
aa aa aa aa

https.//www.instagram.com/explore/tags/permanentmakeup/?hl=de



https://www.instagram.com/explore/tags/permanentmakeup/?hl=de

#microbladingcolor
238 Beitrage

#microblading
21.821.361 Beitrdge

GrofBBer Hashtag Klemer Hashtag
(viele Beitrage) (wenig Beitrage)

#ausbildung2019

17.741 Beitrdge

#ausbildung202?2

33.484 Beitrdge

Aktiver Hashtag Inaktiver Hashtag
(viele neue Beitrage) (wenig neue Beitrage)



$ © 0o B

Suche

#permanent make up|

" #permanentmalkeup
9,960,153 Beitrage

" #permanentmakeupartist
834,694 Beitrage

" #permanentmakeupbrows

257,479 Beitrage

27-30 relevante Hashtags fur jeden Post

Aktuelle Hashtags

50% groBBe - 50% kleine

Nicht immer die gleichen

Nicht immer gleiche Reihenfolge

Hashtag Pool anlegen (100+ Hashtags) - diese variieren









0 Q, Facebook durchsuchen

Seite verwalten

Gaube Kosmetik

=l Hervorheben

M Startseite

Professionelle Tools

] Ad Center

E Werbeanzeigen erstellen

/% Automatisierte Anzeigen erstellen

Beitrag bewerben

Instagram-Beitrag bewerben

fl:-) WhatsApp verkniipfen

F=] Beitragsoptionen

Gaube Kosmetik
Professional-Dashboard
# (Jbersicht

Insights

fnr Startseite

.+ Deine Seite

= Beitrdge

#2 Zielgruppe

Zielgruppe vergroBern

&) Ad Center

& Lade Freunde ein, dir zu folgen
Deine Tools

] Veranstaltungen

(1) Seitenzugriff

(Z) Messaging-Einstellungen
¢ Verkniipfte Konten

€ Top-Fans

&) Business-Apps

Tool-Empfehlungen

=} Moderation Assist

& Kostenpflichtige
Onlineveranstaltungen

£+ MNonprofit Manager

%) Meta Business Suite

ilte und Tipps

(D Verhilf deiner Seite zum Erfolg
i‘j Leitfaden fiir neue Seiten

(%) Hilfebereich fiir Unternehmen

" (0 Meta ,
Business Suite

@ Gaube Kosmetik v

‘.‘ Startseite
Q" Benachrichtigungen ®
D Postfach .

E_] Beitrdge und Stories

- E’ Commerce (5
@ Planer

' Werbeanzeigen
~ DDU Insights

Alle Tools

00 Alle Tools

(G
o
o
&

J
=)

o

i

|

a

ol

Durchsuche alle Tools anhan...

Erstellen
# Beitrag
) Story

Live gehen

& Werbeanzeige

Mit Zielgruppe interagieren

B

B

Beitrage und Stories
Plane, verdffentliche und verwalte Beitrdge und Stories, erstelle
Beitragsentwiirfe und greife auf Facebook-Fotos zu.

Business Feed

Lasc dir von Professionals wie dir zeigen, wie du deine
Zielgruppe zu Interaktionen anregen kannst, indem du ihnan
falgst und dich mit ihnen austauscht.

Planer
Marketingplan erstellen und Inhalte dafiir erstellen, planen und

verwalten

Postfach
Auf Nachrichten und Kommentare antworten, automatische
Antworten einrichten und Unterhaltungen zuweisen

Werbung

4

odo
aoe

Events Manager [~

Verkniipfe die Daten von deiner Website, App oder deinem
Store, um einen tieferen Einblick in Kundenhandlungen zu
erhalten.

Instant-Formulare
Verwalte Formulare und verbinde deine CRM-Software fir Lead
Ads.

Werbeanzeigen

Erstelle, verwalte und erfasse die Performance deiner
Werbeanzeigen fiir deine Facebook-5eite und dein verbundenes
Instagram-Konto,

Werbeanzeigenmanager [

Kampagnen, Anzeigengruppen und Anzeigen fiir dein
Werbekonto erstellen, verwalten und deren Performance
verfolgen,

Zielgruppen [
Erstelle Custom Audiences, Lookalike Audiences oder
gespeicherte Zielgruppen fir deine Werbekampagnen.

Verwalten

B

S

Abrechnung [

Sieh dir den Zahlungsverlauf deiner Werbekonten an.

Business-Apps
Verbinde deine Facebook-5eite mit Apps, die dir helfen, dein
Unternehmen zu verwalten und dein Geschéft auszubauen,

Kontoqualitat [
Verwalte Werbeanzeigen, die gegen unsere Werberichtlinien
verstoBen und beantrage eine weitere Uberprifung,

Seite ansehen [

Sieh dir an, wie deine Seite flir deine Zielgruppe aussieht.

Seiteneinstellungen [
Verwalte Seitenrollen, Instagram- und Whats&pp-Verbindungen
sowie weitere Informationen, die mit deiner Seite verkndpft

zind.

Analyse und Berichterstellung

)]

ol

Anzeigenberichte (7
Erstelle flexible Berichte, um die Performance von
Werbeanzeigen zu analysieren und zu optimieren,

Insights

Erhalte Informationen zu deiner Zielgruppe, z. B. Angaben zu
Alter und Standort, und verschaffe dir schnell einen Uberblick
dariber, welche deiner Inhalte am besten performen, und mehr,

Verkauf von Produkten und
Dienstleistungen

=

Bestellungen

Bestellungen und Auszahlungen verwalten

Commerce [/
Verwalte deinen Bestand und deine Verkdufe auf Facebook und

Instagram.

Dienstleistungen
Liste deine Dienstleistungen auf deiner Facebook-Seite auf,

damit Besucher wissen, was dein Unternehmen zu bieten hat.

Termine
Terminanfragen zentral verwalten, mit Kunden kammunizieren
und deine Dienstleistungen und Verfligbarkeiten anzeigen
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oQ Kontoiibersicht @ 249092718437912 (24909271843791.. w A 1 fehlerhafte Werbeanzeige

@ Guten Morgen, Martina \/ J W
Wirf einen Blick in dein Konto und bleibe auf dem neuesten Stand. - \
“ )
[ ) Kampagnentrends Letzte 7 Tage @ Ergebnisse w = 249092718437912
249092718437912
E= — veichen™
Pigment Riicktausch 2022 — Conve...  -Bewerbung einreichen™. Aktive Kampagnen 1
\ . i Wird iiberpriift 1 “ il o
3 Kontoausgabenlimit 25.000,00 €
7% ausgegeben
Ergebnisse Diese Kampagne st noch im
E Leads Prototyp ¢ Entwurfsstadium und konnte . Letzte 7 Tage ©
Entwurf 0 noch keine Ergebnisse ’
erzielen. Ausgegebener Betrag @ 25,68 €
) o W R ) Anteil der Ausgaben in der Lernphase @ 0%
Ergebnisse Diese Kampagne ist nochim
E Shﬂp werhung prototyp ¢ Entwurfsstadium und konnte -
Entwurf 0 noch keine Ergebnizse ’
erzielen.
Ergebnisse Diese Kampagne ist noch im

Neue Kampagne fiir Umsatz Entwurfsstadium und konnte

"]
E Entwurf 0 noch keine Ergebnisse 4

erzielen.

Meta-Marketing-Pro
Noch 3 Anrufe ausstehend

Anruf anfordern

Lerne bei einem kostenlosen Coaching, wie du deine Anzeigenperformance verbessern kannst. Fordere jetzt einen Anruf an.

Bwo O ye



Neue Kampagne erstellen MNeue Anzeigengruppe oder Anzeige x

Neue Kampagne erstellen Neue Anzeigengruppe oder Anzeige » W Du kannst jetzt aus 6 vereinfachten Zielen auswahlen X

Wir haben die Kampagnenziele aktualisiert, damit du noch leichter eins findest, das
deinen Unternehrmenszielen entspricht. Das bedeutet fiir dich:
. = Funktionen und Features hleiben gleich
Auktion - ) .
= ‘Vorhandene Kampagnen werden aktuell nicht geéindert

Buchungsart

Wir helfen dir dabei, ein neues Ziel zu finden, das deinem bisherigen entspricht.
Kampagnenziel auswahlen

Ziel finden "
Kampagnen-Setup auswahlen X
Du kannst deine Kampagne fiir Umsatz mithilfe einer malRgeschneiderten
] Bekanntheit Buchungsart optimierten Konfiguration oder manuell erstellen.
L]
Auktion v $ Optimiert 4 Mafigeschneidert it Best Practices
M Traffic
- Advantage+-Shopping-Kampagne +
Kampagnenziel auswahlen Maximiere deine Performance und finde neue Kunden.
Zu den Voreinstellungen zahlen unter anderem automatische Platzierungen und die
& Interaktionen Gebotsstrategie Niedrigste Kosten™.
o  Bekanntheit
- Bekanntheit o

Leads Richte deine Werbeanzeigen an die @ u Traffic Bssbuondussi

Personen, die sich am wahrscheinlichsten Manuelle Kampagne filr

18, App-Promotion daran erinnern. & teraktionen ﬁ Eine Kampagne fiir Umsatz vo uf mit der Standardkonfiguration erstellen
Geeignet fiir:
Reichweite €@ Traffic
é Himeaiz PSR v Leads Leite Personen an ein Ziel weiter (z. B. Zuriick m
pneneat & deine Website, App oder Facebook-
Videoaufrufe @ a2 App-Promaotion Veranstaltung). Mehr dazu
i Geeignet fiir:
Bekanntheit deines Store-Standorts €
Link-Klicks
B Umsatz —
Landingpage-Aufrufe €
Mehr dazu Abbrechen e e
Anrufe €
Gib deiner Kampagne einen Namen + Optional v

Mehr dazu Abbrechen m



KAMPAGNE

ANZEIGEGRUPPE 1

ANZEIGEGRUPPE 2

WERBEANZEIGE 1.1

WERBEANZEIGE 1.2

WERBEANZEIGE 2.1

B Regionale Werbung Kampagne
99 Regionale Werbung Anzeigengruppe

[T Regionale Werbung Werbeanz...

KAMPAGNE

ANZEIGEGRUPPE 1

WERBEANZEIGE 1.1




BB Regionale Werbung Kampagne
82 Regionale Werbung Anzeigengruppe

[ Regionale Werbung Werbeanz...

D

] I Regionale Werbung Kampagne » 351 Anzeigengruppe

> 1 Werbeanzeige

/7 Bearbeiten @ Uberpriifen

Spezielle Anzeigenkategorien

Bitte gib an, ob deine Anzeigen im Zusammenhang mit Krediten, Jobs oder Wohnraum bzw.
gesellschaftlichen Themen, Wahlen oder Politik stehen. Die Anforderungen flr Anzeigen
sind von Land zu Land unterschiedlich. Mehr dazu

Kategorien
Keine Kategorien angegeben -
Kampagnendetails
Buchungsart
Auktion v
Kampagnenziel @
=  Bekanntheit
[ ] n Traffic
8, Interaktionen
Y | Leads
18 App-Promotion
MW Umsatz
Weitere Optionen anzeigen
Advantage-Kampagnenbudget 4+ Aus @

Das Advantage-Kampagnenbudget sorgt fiir eine optimale Verteilung deines Budgets auf

KAMPAGNE

ANZEIGEGRUPPE 1

WERBEANZEIGE 1.1




[ Regionale Werbung Kampagne
28 Regionale Werbung Anzeigengruppe

Regionale Werbung Werbeanz...

B] (O Regionale Werbung Kampagne > ga Regionale Werbung Anzeigengruppe » (T 1 Werbeanzeige

7 Bearbeiten @ Uberpriifen

Name der Anzeigengruppe

Regionale Werbung Anzeigengruppe

Conversion

Conversion-Ort
Wahle aus, wo du mehr Traffic generieren méchtest. Du kannst spater weitere Details zum
Ziel eingeben.

P Website

Leite Traffic zu deiner Website weiter.

App

Leite Traffic zu deiner App weiter.

M@SSEI‘!QEI’
Leite Traffic an den Messenger weiter.

WhatsApp
Leite Traffic an WhatsApp weiter.

Anrufe
Rege Personen dazu an, dein Unternehmen anzurufen.

Dynamische Anzeigengestaltung Aus @
Lade Gestaltungselemente fiir Anzeigen hoch, etwa Bilder und Uberschriften. Wir
generieren dann automatisch Kombinationen deiner Gestaltungselemente, die fiir deine
Zielgruppe optimiert sind. Dabei bieten wir dir verschiedene Varianten, zum Beispiel
unterschiedliche Formate, Vorlagen oder Audio-Elemente, basierend auf einem oder
mehreren Elementen. Mehr dazu

Optimierung und Auslieferung

Optimierungsziel fiir Anzeigenauslieferung @

Link-Klicks w

Schiielten

Vorlage erstellen

o Entwurf . e

«+! Mogliche Beeintriachtigung der
Performance

Veranderungen innerhalb des Werbe-Okosystems
konnen deine Performance oder dein Reporting
beeintréchtigen.

Auswirkungen auf Performance und Reporting w

Anzeigengruppen, die die Region Europa einschliefien

Zielgruppendefinition
Deine Zielgruppenauswahl ist ziemlich unspezifisch.

Spezifisch Unspezifisch

Geschatzte Zielgruppengroe: 4.200.000 - 5.000.000 @

_‘H" Je nach Targetingauswahl und verfiigbaren Daten
konnen die Schitzwerte wahrend der Laufzeit stark
variieren.

Geschétzte Ergebnisse pro Tag

Reichweite @

1,9K - 5,6K
E

Link-Klicks @

85 - 247
|

Die Genauigkelt der Schatzwerte basiert auf Faktoren wie
bisherigen Kampagnendaten, dem von dir eingegebenen
Budget, Marktdaten, Targeting-Kriterien und
Werbeplatzierungen. Die Zahlen sollen dir einen Eindruck
uber die Performance deines Budgets vermitteln. Es

KAMPAGNE
ANZEIGEGRUPPE 1

WERBEANZEIGE 1.1




Conversion

Conversion-0rt

Wihle aus, wo du mehr Traffic generieren mochtest. Du kannst spater weitere Details zum

Ziel eingeben.

Website

Leite Traffic zu deiner Website weiter.

App

Leite Traffic zu deiner App weiter.

Messenger
Leite Traffic an den Messenger weiter.

WhatsApp
Leite Traffic an WhatsApp weiter.

Anrufe

Rege Personen dazu an, dein Unternehmen anzurufen.

Optimierung und Auslieferung

Optimierungsziel fiir Anzeigenauslieferung @

Anrufe -

Kostenziel pro Ergebnis

Meta versucht, dein gesamtes Budget zu nutzen und mithilfe der Gebotsstrategie
LGriltes Volumen" den maximalen Wert fiir Ergebnisse zu erzielen.

KAMPAGNE

* ANZEIGEGRUPPE 1

WERBEANZEIGE 1.1

Mit dieser Einstellung definieren wir wohin der Traffic
unserer Werbeanzeige geleitet wird.



Budget und Zeitplan

Budget @

Tageshudget v 10,00€ EUR

An einigen Tagen gibst du bis zu 12,50 £ aus und an anderen weniger. Durchschnittlich belaufen sich deine
Ausgaben auf 10,00 € pro Tag und maximal 70,00 € pro Kalenderwoche. Mehr dazu

Zeitplan @ KAMPAGNE
Startdatum ml /NZEIGEGRUPPE 1
9.12.2022 © 2:17 \WERBEANZEIGE 1.1
Wien
Ende
v Enddatum festlegen

23.12.2022 O oo-o0

Wien

Mit dieser Einstellung definieren wir wie viel wir ausgeben
und wie lange die Anzeige lauft.




Zielgruppe
Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu

Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden

Custom Audiences

Meu erstellen w

Q) Vorhandene Zielgruppen suchen

Ausschliellen

* Standorte

Personen, die an diesem Ort wohnen oder kiirzlich dort waren v

Osterreich

9 Graz, Styria Stadt  + 40km w

@ EinschlieBen ~ (Q PBtandorte durchsuchen Durchsuchen

Szomb ?ThEly'.

+

o

Zalaegerszeq'
ﬂ @ Stecknadel

’ P e TR T N & t}
Mehrere Standorte gleichzeitig hinzufigen

priaa-
-r—w
L

Alter

22 - 28 -

Geschlecht
Alle Geschlechter

Detailliertes Targeting

Personen einschlielen, die ibereinstimmen mit @

Interessen = Zusétzliche Interessen

Microblading

Permanent Make-up

Q Demografie, Interessen oder Verhaltensweisen Vorschlidge Durchsuchen

Ausschlielen Zielgruppe eingrenzen

Advantage-Detailtargeting +
Personen aulterhalb deiner festgelegten Targeting-Einstellungen erreichen, wenn es
wahrscheinlich ist, dass sich so die Performance verbessert.

Platzierungen Mehr dazu

@® Advantage+-Platzierungen (empfohlen) #

Verwende Advantage+-Platzierungen, um dein Budaet zu maximieren und deine Anzeigen mehr
Personen zu zeigen. Das Auslieferungssystem von Facebook weist das Budget deiner
Anzeigengruppe basierend auf der wahrscheinlich besten Performance mehreren Platzierungen zu.

Manuelle Platzierungen

Wahle manuell aus, wo deine Anzeige erscheinen soll. Je mehr Platzierungen du auswihlst, desto
mehr Moglichkeiten hast du, deine Zielgruppe zu erreichen und deine Geschaftsziele umzusetzen.

Weitere Optionen anzeigen ~

KAMPAGNE

* ANZEIGEGRUPPE 1

WERBEANZEIGE 1.1




dentitit Anzeigengestaltung ~ 2 Empfehlungen Ziel
Wihle die Medien, Texte und das Ziel fir deine Anzeige aus. Du Wiihle aus, wohin du Personen direkt weiterleiten méchtest,
@  Anzeige mit Branded Content @ kannst deine Medien und Texte auch fiir jede Platzierung nachdem sie deine Anzeige angetippt oder angeklickt haben.
* Facebook-Seite anpassen. Mehr dazu Mehr dazu
@ Gaube Kosmetik v Anrufeinstellungen
* Medien Bearbeiten w @ Wenn Personen jetzt auf eine Click-to-Call Ad klicken, kénnen sie direkt

Instagram-Konto @ anrufen oder um einen Rickruf per Messenger bitten.

5 Platzierungen

aube_kosmetik v . * Jetzt anrufen
@9 ' Alle Platzierungen
Microblading_Gesicht_110x80.jpg - 1100 x 800 +43 w 0660 1234537
Anzeigenkonfiguration Primirer Text 1von 5 : i
Einen Riickruf anfordern
Format NEUKUNDENRABATT{j D Riickrufanfragen per Messenger erhalten
Wahle aus, wie deine Werbeanzeige gestaltet werden soll. Vereinbaren Sie jetzt telefonisch lhren Behandlungstermin und sichern

Sie sich 30% Rabatt auf Ihre Erstbehandlung.
@® Einzelnes Bild oder Video

Einzelnes Bild cder Yideo, oder Slideshow mit mehreren Bildern

® Wenn du mehrere Textoptionen hinzufiigst, zeigen wir
Carousel jeder Person eine dieser Optionen - je nachdem, worauf
2 oder mehr scrollbare Bilder oder Videos sie am ehesten reagieren wird.

Mehr dazu KAMPAGNE
ANZEIGEGRUPPE 1

(¥ Textoption hinzufiigen
Oberschrift * WERBEANZEIGE 1.1

Permanent Make-up 30% Rabatt-Aktion

(# Uberschriftenoption hinzufiigen

Beschreibung des Anrufs 1von 5

Sichern Sie sich heute noch lhren Permanent Make-up
Behandlungstermin und erhalten 30% Rabatt auf lhre
Erstbehandlung.



Guten Morgen, Martina

Wirf einen Blick in dein Konto und bleibe auf dem neuesten Stand.

Kampagnentrends Letzte 7 Tage @

Pigment Riicktausch 2022 - Conve...
\ . ¢ Wird liberpriift

1——;

Leads Prototyp

E Entwurf

shop werbung prototyp

ﬁ Entwurf

Meue Kampagne fiir Umsatz

ﬁ Entwurf

Meta-Marketing-Pro
Noch 2 Anrufe ausstehend

Lerne bei einem kostenlosen Coaching, wie du deine Anzeigenperformance verbessern kannst. Fordere jetzt einen Anruf an.

Bewerbung einreichen™ .
-] Izl

Ergebnisse

0

Ergebnisse

0

Ergebnisse

0

Ergebnisse w + Erstellen

Diese Kampagne ist noch im
Entwurfsstadium und konnte
noch keine Ergebnisse
erzielen.

Diese Kampagne ist noch im
Entwurfsstadium und konnte
noch keine Ergebrisse
erzielen.

Diese Kampagne ist noch im
Entwurfsstadium und konnte
noch keine Ergebrisse
erzielen.

Anruf anfordern

= 249092718437912
249092718437912

Aktive Kampagnen

Kontoausgabenlimit €

Letzte 7 Tage @
Ausgegebener Betrag @

Anteil der Ausgaben in der Lernphase @

25.000,00 €

7 ausgeqgeben

25,68 €
0%




BEWERTEN DER WERBEANZEIGE

REICHWEITE vs IMPRESSIONEN

Wie viele Wie oft
unterschiedliche wurde die
Personen wurde die Werbeanzeige
Werbeanzeige Insgesamt
gezeigt? gezeigt?
—-RGEBNIS KOSTEN PRO ERG

Wie viele Anrufe Wie viel kostet eln

gstartet wurden? Anruf?
© Ergebnisse Reichweite Impressionen E?;;E:igm
STATISTIKEN AUF FACEBOOK

BNIS

Wie viele Anrufe benotige ich
fur einen Behandlungstermin?

Wie viele verdiene ich pro
Behandlungstermin?

Lohnt es sich meine
Werbeanzeige weiter laufen zu
lassen?

UBERLEGUNGE







Logo

©

https.//logomakr.com/app/

Farben

https.//color.adobe.com/de/create/color-wheel

Schriften

Raleway

Raleway

Raleway

https.//fonts.google.com/

Bilder

wWwWw.pexels.com


https://logomakr.com/app/
https://color.adobe.com/de/create/color-wheel
https://fonts.google.com/
http://www.pexels.com/

<

ponuts DUNKIN'

Lorddos, g;yéua/ LONDON ENGLAND

NETFLIX

@ <()>RENAULT NETELIX




Canva ist eine Grafikdesign-Plattform fur die Erstellung von visuellen Inhalten. Die Software
funktioniert nach dem Drag-and-Drop-Prinzip und beinhaltet bereits Vorlagen, Bilder,
Schriftarten und Grafikelemente, die von den Nutzern verwendet werden konnen. Die Nutzung
Ist grundsatzlich kostenfrel, Canva bietet allerdings auch die kostenpflichtigen Erweiterungen
'Pro" und "Enterprise” an, mit denen weitere Funktionen und Inhalte freigeschaltet werden
konnen. Die Plattform kann als Webanwendung und mobile App verwendet werden.

Kostenlos Pro Unternehmen
Alles, was du brauchst, um deine Designs zu Gemeinsam noch bessere Designs entwerfen. Unterstdtze dein Team, verwalte deine Marke und
gestalten. Professionelles Design leicht gemacht, mit skaliere deine Inhalte - und das alles an einem
unbegrenztem Zugriff auf Premium-Tools und zentralen Ort. Minimum 25 Personen.
-Inhalte.
FUR 1-5 PERSONEN MINIMUM 25 PERSOMNEN
0,00 € 109,99 € Jsahr 27,00 € /Monat
fir bis zu 5 Personen pro Person

Monatliche () Jahrliche
Abrechnung Abrechnung

m Fiir 30 Tage kostenlos ausprobieren Vertrieb kontaktieren

WWW.Canva.Ccom




DESIGN ERSTELLEN
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Q suchen
HERUNTERLADEN

Empfohlen !
[ video 1920 1080 px ¢ Dounlond
ownloa
{ Download
E Dokument im Ad4-Format

Dateityp

(@) Prasentation (16:9) Dateityp g PNC = % |

Hochwertiges Bild

Xy PNG v L&
E JPG

(@) Instagram Post

I Bild aus kleiner Datei

(@) Instagram Story Créfe « 1 W
R PDF: Standard "

Logo B Mehrseitiges Dokument mit kleiner

1400 = 600 px o DateigroBe ' "
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C[_ Benutzerdefinierte GroBe

Breite Hohe

1080

1080 ] DX v &

Neues Design erstellen

Kurzlich

> o [ ©

(V) 74100 mm
(V) 400400 px

(V) 1920 x 1080 px



CANVA FUNKTIONEN

i

Vorlagen

Q vorher nacher b4

Vorher und nachher Mebeneinander

WHAT'S YOUR OFNIONT

e = T TR

VORLAGEN

Pfeil = Weihnachten Rahmen Kreis >

Zuletzt verwendet Alle anzeigen

Linien & Formen Alle anzeigen

| Bl

Grafiken Alle anzeigen

,

Sticker Alle anzeigen

,"I_ = -

Y ' , = PR
<< Swii

Alle anzeigen

Alle anzeigen

ELEMENTE

Dich selbst aufnehmen

UPLOADS



CANVA FUNKTIONEN

(&) Markenunterlagen ohne Titel Bearbeitgg Markenunterl ageno hne Titel

Dein Logo hochladen v Markenlogos (1) + Neues Element hinzufiigen

G_Kugel_weisser_hinterg...

v Markenfarben (6) + Neues Element hinzufiigen
GAUBE KOSMETIK

EEER -

v Markenschriftarten + Neues Element hinzufiigen

Textarten Hochgeladene Schriftarten

Uberschriften, Raleway, 31.5 o

Unteruberschriften, Raleway, 18 4

Text, Raleway, 12 &

LOGOS MARKENUNTERLAGEN
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DOMAIN KAUFEN

URL: KOMPLETTE INTERNET-ADRESSE, DIE IM BROWSER ERSCHEINT (Z. B. HTTPS:/ / MEINESEITE.AT)
DOMAIN: HTTPS://MEINESEITEAT/UNTERSEITE/

WEBSITE-HOSTER AUSSUCHEN

HTTPS./ /WWW.EASYNAME AT/
HTTPS./ /WWW.IONOS.AT/



HOMEPAGE-BAUKASTEN

HTTPS:.//DEWIX.COM/ HTTPS.//\NW\WW.JIMDO.COM/
HTTPS.//WORDPRESS.COM/  HTTPS.//DE.SQUARESPACE.COM/

WORDPRESS  HTTPS//WORDPRESS.ORG/

UBER 43 % ALLER WEBSITES WELTWEIT MIT WORDPRESS
BETRIEBEN, WOMIT ES DIE MIT ABSTAND AM MEISTEN
GENUTZTE PLATTFORM IST.

PROGRAMMIEREN




fiverr.

https.//de.fiverr.com/

99designs

https.//99designs.at/

"Buchcover — erledigt!"”

- . 4. Finden Sie einen Designer, £
inde professionelle il e
Freelancer fir dein 4 den Sie lieben werden s {
Unternehmen - N

Wir haben professionelle Designer in Gber 90 Disziplinen. — (| — ‘ |
Melden Sie sich jetzt an und finden Sie den perfekten Designer flr lhr Projekt. A A i

by obicatlia

Welches Design brauchen Sie? X

D £ j
Logo Webseiten-Design Postkarte, Flyer & Print Illustration & Grafik
= - b

Bellebte Dienstleistungen a
Produktverpackung Produktetikstt "Q Buchcover Alle ansehen v
= h - . i =
Profis fur deine KI Schaffe deine Marka Teile deine Botschaft Bagaisters dein Publilum =
Ki-Kilnstler Logo-Deslgn Volceover Erkldrvideos
Weiter
Q@ Nach Schlagworten suchen Logo- & Corporate Identity-Designer:innen see all results link =

8. Retro, minimal, Bar, Gehsimnis

& Wintrygrey hadynoody q musework

[J Logo & Corporate Identity b d
[ Web- & Appdesign v
Kompetente Freelancer fiir jeden
O unternehmen & Werbung W n. EAS I
Berelch nur elnen Klick entfernt K 1 r

I - 0 Ksidung & Produkte



https://de.fiverr.com/
https://de.fiverr.com/
https://99designs.at/
https://99designs.at/
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MS Gaube Kosmetik
GmbH

Website Wegbeschreibung Speichern

Anruf

5,0 7 o + % ¥ 30 Google-Rezensionen (©

Kosmetikschule in Graz

Adresse: Schwimmschulkai 108, 8010 Graz
Offnungszeiten: Gedffnet - SchlieRt um 16:00
Telefon: 0316 682470

MS Gaube Kosmetik GmbH
Schwimmschulkai 108, 8010 Graz

- A
sparl ¢

* Ulnstitut Living Beat

#3 Bestatigt / E‘i = & Profil ansehen

MS Gaube Kosmetik GmbH

Schwimmschulkal 108, Graz

5,0 * * * * * 30 Rezensionen
Rezensionen werden nicht tberpruft. @

Sortieren nach

Relevantesie MNeueste Hochste Miedrigste

https.//www.google.com/intl/de_at/business/




&  Mehr Rezensionen erhalten

X

Stellen Sie fur Kunden einen Link zu einem Formular bereit,
auf dem sie Rezensionen zu lhrem Unternehmen bei Google
hinterlassen konnen

Rezensionen schaffen Vertrauen und sorgen dafiir, dass sich |hr Unternehmen in der Suche und auf
Maps von anderen abhebt

[ E-Mail (&) WhatsApp ) Facebook

Rezensionslink
( https://g.page/r/CZffghYnMVPKEBO/review 10

Weitere Informationen zu Best Practices: Wie Sie am besten nach Rezensionen fragen und auf
negative Rezensionen reagieren

SCAN MICH



SEM
Search Engine Marketing

SEO SEA
Search Engine Optimization Search Engine Advertising

hitps://ads.google.com/aw/keywordplanner/home?0ocid=874488936&euid=609127637&__u=8072648813&uscid=874488936&__c=4598586664&authuser=0

Siehe auch: https:.//academy.technikum-wien.at/ratgeber/was-ist-seo/#:~:text=Suchmaschinenoptimierung%2C%20kurz%20SEO%2C%20ist%20eine,den%20Suchergebnissen%20erscheinen%20zu20lassen.



https://ads.google.com/aw/keywordplanner/home?ocid=874488936&euid=609127637&__u=8072648813&uscid=874488936&__c=4598586664&authuser=0

Gaube Kosmetik

Free Account

'

bit.ly 4

ENTER LONG URL http://www.einlinkdervielzulangistzumlesenundeingeben.at/ ; Edit

27. Juni, 07:58 by Gaube Kosmetik

bit.ly/kurzerLink 01 Copy W Tweet 8% QR Code

bit.ly/kurzerLink

<" Destination: http://www.einlinkdervielzulangistzumlesenundeingeben.at/ (%)

0] Copy 8% QRCode W Tweet
[ Add to link-in-bio page @

B Addt
Edit link Hide link 998
TITLE 3 alina
Link Online Marketing Schulung TOTAL CLICKS
3
CUSTOMIZE BACK-HALF 2
bithlyfkumerl_lnk
1
757 AM 8:00 AM

DATA IN UTC

https.//bitly.com/pages/landing/free-plan



E-Mail-Marketing hat den hochsten ROI aller Marketingkanale, mit einer
durchschnittlichen Rendite von 42,24 € fur jeden ausgegebenen Euro.

Audience: Kundendaten bzw. e-malil Adressen speichern und verwalten
Campaigns: Inhalte erstellen

Auswertungen von Kampagnen und Newsletterabonnenten

https.//mailchimp.com/de/



https://mailchimp.com/de/




» Selbstanalyse zum Erfolg
» Verkaufstricks

» Verkaufsprozesse

« Kundenbindung




Wer schreibt der bleibt!
Die schwachste Tinte ist starker

als das starkste Gehirn.
(Chmesisches Sprichwort)



e

ldeen/Ziele mussen innerhalb von 72
Stunden umgesetzt werden.




Was kann ich tun:  Start: Projekt Ende: Fertig:

ZU DIESER FOLIE GIBT
ES EIN ARBEITSBLATT.




Be| Widerstand - einfach weiter machen
— 1St wahrschemlich die Losung!




ERFOLGSLEITFADEN

Nicht die GroRen werden die Kleinen fressen,
sondern die Schnellen die Langsamen.

A

NOKIA

' SAMSUNG



Das Geheimnis des Erfolgs lautet:
LERNEN & TUN




“Iine US-Studie hat gezeigt!

Jeder Mensch hat in seinem Leben 20 richtige gute Chancen

,l)

Der erfolgreiche Mensch nutzt 10
Der erfolglose Mensch dagegen nur 1

a

c,,, > |




Investiere 3 — 10 %
deines Einkommens In
Deine personliche
Welterbildung.

Alles uber das Geschaft
lernen was es gibt.




e eln kleines bisschen besser sein als

« Anders sein..oder sterben



» Fehlgehende Ko

e Ziele werden
« ZU wenig Nac

N

i

C

NtiN

Uitat

Nt U

mgesetzt

pearbeitung




DiesPurkte kitendanl convadndkam

Nimm Dir taglich 1 Stunden Zeit fur Dein Ziel?

Lasse alle Ablenkungen (auch privat) weg!

Wie kannst Du Dich belohnen?

Wie bestrafst Du Dich?




DiesPurkte kitendanl convadndkam

Was ist dein Ziel in den nachsten 365 Tagen?

(G

Was ist dein Ziel in den nachsten 30 Tagen?

Welche Aktionen/Handlungen bringen
Dich deinem Ziel haher?

Analysiere Deine Tatigkeiten! Was
erhoht Dein Einkommen am starksten?




1. Frage: Was fUr Angste hast Du, wenn Du

an grofBBen Erfolg denkst?

2. Frage: Was konnte auf dem Weg zu

groBem Erfolg schieflaufen?

3. Frage: Welchen Preis konnte es bedeuten
um groBBen Erfolg zu behalten?

4. Frage: Wie wurdest Du dich

wenn Du die Angste Uberwinc

fu

eSL

Nlen,




asniety

Wenn Deine Zukunft besser werden soll, musst Du zuerst besser werden!
(Zitat Jurgen Holler)

Wer aufhort besser zu werden, hat aufgehort, gut zu sein!
(Zitat Oliver Cromwell)

Wissen ist unser grof3ter Reichtum!



VERKAUFSTRICKS

- Das ganze Leben ist Verkauf!
- Immer Frage beantworten mit einer Gegenfrage

- Der Prels ist wichtig, darf ich Ihnen einen
Vorschlag machen (Kopf nicken).

- Wer nichts well3, macht es uber den Prels

- Versprich nur das, was Du halten kannst! Wenn
moglich Ziel ubertreffen! %\
\

L

- Man bedenke, je groB3er das Versprechen, desto
groBer die Erwartung!

4,

Y &=

RS




VERKAUFSTRICKS

NUR 20 TEILNEHMER!

VERKNAPPUNGSPRINZIP
anbieten bel Terminen/Produkten. Auf Zeit
(nur bis nachste Woche)/Menge (z.B. nur 5

Stuck) spielen.




KOOPERATIONEN
z.B. Piercen/Tattoo - Wimpern/Kosmetik (Nagelstudio) -

Scalppigmentierung/Friseur/Dermatologen -
PMU/Kosmetik




Welche Abo’s gibt es schon?

=

. -y

-leisch Abo PLATIN

3'er A:)O LA BELLE 7000PRO -

Slumen Abo

\/larrre'ac e Abo Irn Wert von 567€ monatlich

Rasierklingen Abo = ]’
aarschneide Abo 00 s

Produkte Ausbildungen

Sorglospaket von Gaube Kosmetik®...uvm.



Em teures Modell emfiihren (muss nicht verkauft werden)
Vorteile: das gunstigere Produkt verkauft sich leichter - wenn man teureres
Produkt verkauft - hohere Marge

I""Hinweis im Verkauf!!! Immer teureres Produkt zuerst anbieten.




Verkaufen ist mit Pornographie gleich zu setzen

Leute heil3 machen auf kunftige ...



Jeder Kunde stellt sich folgende Fragen:
) D
o

-Warum soll ich dieses Produkt/Dienstleistung
kaufen?

-\Was ist das Besondere?



Jeder Kunde stellt sich folgende Fragen:

-Was kann ich damit anfangen?

-Warum soll ich das jetzt kaufen?

-Wo bekomme ich das Beste?




Beim Verkaufsgesprach immer in die
Augen schauen

- Kunden ausreden lassen

- Zuhoren
- Uber die Wirkung/ Effekt/ Erfolg des

Produkts zu sprechen

- Mit hoherem Preis anfangen

Buchung/ Termin/Kaufabschluss heute
machen




KUNDIN/KUNDE KAUFT ALLE 3 MONATE IHRE/ SEINE
LIEBLINGSPRODUKTE IM STUDIO:

1 Hairplus: 39,50 89,50
1 Shampoo: 14,10 24,95
1 Augenpflege: 13,50 23,80
1 Fixinggel: 6,90 14,30
1 HYA Caps 21,90 39.90
1 Finalizer: 8,70 16,90
01,50 209,35 brutto = 174,46 netto

82,96 bleibt pro Kundin/Kunde im Quartal

Bei 80 Kundinnen/Kunden im Monat = ein Deckungsbeitrag von 6636,-
Kundin/Kunde kommt 3 Monate aus! = Deckungsbeitrag jahrlich 26.547,- netto



e Wer st Dein Kunde?

e Wer st der Kunde/Freund deines Kunden?

« Welche Sorgen hat Dein Kunde?



- Behandlungsgutschein, Empfehlungsgutschein

- Nachtelefonieren

- Jedes Geschenk immer mit einem Wert belegen

- NIE Gratis oder Kostenfreie Dienstleistung/Produkte anbieten

- GRATIS = WERT 0,0
- Stammkundenpass dient zur Kundenbindung

STAMMKUNDEN-PASS

Bei jedem Einkauf’ R
abstempeln lassen -

und sich und einer Neukundin oder einem Neukunden

% RABATE:

auf die nachste Bestellung sichern!

Einlésbar unter: https.//shop.gaube-kosmetik.com

“Gilt nicht fir e-Learning Ausbildungen, Sorglos Pakete. hairPLUS, Angelika Teichert. sowie Tattoo &
Piercing Equipment. Nicht mit anderen Rabatten und Gutscheinen kombinierbar.

ICI Lr e ea g AUsDiIlaungen, S0rglos Fakete, narrFLuUs, Angelika = ert.
Piercing Equipment. Nicht mit anderen Rabatten und Gutscheinen kombinierbar.
GAUBE KOSMETIK Hie
Plercing Equipment. Nicht mit ancleren Rabatten und scheinen kombinierbar.

Piercing Equipment. Nicht mit anderen Rabatten und Gutscheinen kombinierbar.



cCM
2 Rezensionen
ol

vor einem Monat

Positiv: Preis-Leistungs-Verhaltnis

Immer wieder tolle, interessante und spannenende Ratschlage/Themen und Hilfestellungenl Sehr zu
empfehlenlimmer wieder gerne dabeil

iy Gerait mir

-Kunden um Google Rezension bitten

-Kunden um netten Kommentar auf Insta/ FB bitten

-Einem zufriedenen Kunden, glaubt der Kaufer immer
mehr als dem Verkaufer!

a Jennifer Anika §3 empfiehlt Gaube Kosmetik.
W 26.Mai 2021.Q

-Gastebuch auflegen - Rezensionen schreiben lassen - e o ot Gl

Datum: 26.05.2021
Uhrzeit: 10:00 - 12:00

I.eS e n l,a S S e n Ort: Gaube Online Akademie (zoom)... Mehr anzeigen

Q1 2 Kommentare 1 Mal geteilt

_G utSChei na usga be Ga u be o) Geflit mir (D Kommentieren /> Teilen

‘% Martina Silly-Gaube
Dankeschén ¢ - schén, dass Du dabei warst! &« & «
i
Gefallt mir Antworten 41 Wo. -

-Das Motto: Wenn Sie zufrieden waren, sagen sie es der o

Martina Silly-Gaube sehr gerne

Gefdllt mir Antworten 41Wo

Welt, wenn Sie unzufrieden sind, lassen sie es uns wissen o e TR

@ Kommentiere als Gaube Kosmetik @ @ @2




-Bedurf
oraktisc

nisse wecken (Storyte

n/wie schon/wie die

-/. B. das konnten Sie sein!
Immer nhachsten Schritt zeigen

ling) z. B. wie

-reundinnen

reagleren/was der Partner sagt..




KIUNDENGESPRACH

#1: Verhalte dich immer
ehrlich und aufrichtig.

Ein Top-Verkaufer muss seine
Integritat bewahren.

Auch Girard betont das: Wenn
ein Verkaufer verkauft, gibt es
keinen Verlierer. Sowohl der
Kunde als auch der Verkaufer
gewinnt.

Auf dem linken Bild siehst du Frank Bettger, den erfolgreichsten Verkaufer der ersten
Halfte des 20. Jahrhunderts. Auf dem rechten Bild Joe Girard, den erfolgreichsten
Verkaufer der zweiten Halftes des 20. Jahrhunderts.

Girard hat sogar einen Guinness World Record fur die meisten verkauften Autos
innerhalb eines Jahres aufgestellt. Er gilt als bester Verkaufer aller Zeiten.

Beide vereinten dieselben Gewohnheiten. Durch sie wurden sie zu absoluten Top-
Verkaufern.

Beide waren der Uberzeugung, dass JEDER zu einem Top-Verkaufer werden kann.

"Verkaufer werden geschaffen, nicht geboren. Wenn ich es geschafft habe, kannst
auch du es schaffen. Ich garantiere es.” - Joe Girard

#2: Verkaufe mit Begeisterung und Hingabe. #3: Schweig und hore zu.

Du kannst kein Vertrauen und keine Sympathie aufbauen, wenn du Ein Top-Verkauter ist ein Meister der Kommunikation. Das zeigt

nicht zu 100% von deiner Tatigkeit und deinem Produkt begeistert bist. sich vor allem darin, .dass e bgsser zuhort aLs a.lle anderen,
Nur so kannst du deine Gesprachspartner wirklich verstehen.,

Und nur wer sich verstanden fuhlt, wird zu einem zahlenden

Denk an das, was dich am Produkt begeistert - oder dich bei deiner
Kunden.

ersten Erfahrung mit dem Produkt begeistert hat.

Mit Zuhoéren meine ich nicht: Warten, bis dein Gegenuber fertiq ist
mit Reden, damit du gegenargumentieren kRannst

Nutze diese Erfahrung, um die Begeisterung zu verkaufen. Den
Nervenkitzel, das neue Produkt zu besitzen oder zu nutzen.

. . TR lch spreche von aktivem Zuhoren.
Frank Bettger war sogar der Meinung, dass Begeisterungsfahigkeit . . " Ly e
die bestbezahlteste Fahigkeit der Welt ist Nur dann wirst du die tatsachlichen Bedurfnisse und das wahre

Kaufmotiv deiner Kunden auch raushoren.



Wenn Du aufgeben willst,
pblicke auf Deinen Anfang



* Nennhe 10 Grunde warum Du Delne Arbeit liebst.



I“i'.. Uber positives Feedback
i b wurde ich mich sehr

e freuen ©
*'-13"'".- E
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